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RESUMO: O consagrado direito fundamental a informagdo — prerrogativa da
qual dispde o consumidor devido sua fragilidade defronte o fornecedor, aquele
que detém o conhecimento — se apresenta cada vez mais importante haja vista
o aumento da complexidade das novas tecnologias e, consequentemente, da
sua vulnerabilidade técnica nas relagbes de consumo. Nesse sentido, o fito do
presente trabalho é de atestar a ineficiéncia do direito a informagéo nas relagdes
de consumo envolvendo nanomateriais, uma vez que muitos fabricantes,
preocupados com a possibilidade de perderem consumidores em decorréncia
das incertezas de riscos concernentes as nanotecnologias, preferem nao
notificar a eles a presenga de nanoparticulas, acarretando uma séria leséo ao
supracitado direito. Outrossim, vislumbra-se contribuir com a discusséo do tema
em epigrafe, trazendo-o para debate, com o objetivo de que passe pelo crivo da
leitura publica. Ademais, visa-se como objetivo precipuo propor o contetdo do
dever de informar, de forma com se busque a efetividade deste importante
direito fundamental nas relagdes consumeristas envolvendo nanoprodutos.

PALAVRAS-CHAVE: Nanotecnologias; Direito do Consumidor; Direito a Informagao.

ABSTRACT: The fundamental right of getting information — which is a important
prerogative that the consumer owns because of their weakness against the supplier,
which holds all information - is becoming even more important considering the
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increasing complexity of new technologies and, consequently, their technical
vulnerability in consumer relations. Accordingly, the aim of this paper is to
demonstrate the inefficiency of the right of getting information in consumer
relations involving nanomaterials, since many manufacturers concerned about
the possibility of losing some clients due the uncertainties nanotechnologies
risks prefer not to notify them of the presence of nanoparticles, causing a serious
harm to the aforesaid right. Moreover, its purpose is to contribute to the
discussion of the topic in epigraph, bringing it to debate, with the goal of passing
through the sieve of the public. Also, the main objective is to propose what
should be reported, in order to seek the effectiveness of this important
fundamental right in consumerist relations involving nanoproducts.

KEYWORDS: Nanotechnologies; Consumer Law; Right of Getting Information.

SUMARIO: 1. As Novas e Revolucionarias (nano) tecnologias; 2. A Constituig&o
Federal de 1988 como o Solo Fértil para a Fundamentagéo dos Direitos do
Consumidor; 3. A Informagdo como um Direito Fundamental e sua (in)
observancia no Mundo Nanotech; Conclusdes; Referéncias.

SUMMARY: 1. The New and Revolutionary (nano) technologies; 2. The Federal
Constitution of 1988 as a Fertile Soil of the Consumer Rights; 3. Information
as a Fundamental Right and its (non) compliance in the Nanotech World;
Conclusions; References.

1. AS NOVAS E REVOLUCIONARIAS (NANO) TECNOLOGIAS

As nanoparticulas sempre fizeram parte da vida do ser humano.
As proteinas e o DNA, presentes no organismo humano, sdo nanoparticulas,
e quando algum material € incinerado ou combustivel fossil € consumido,
particulas nanométricas sado liberadas na atmosfera. Por este motivo,
constata-se que a sociedade esta rodeada por estas minusculas particulas
e que elas, desde sempre presentes no meio ambiente, fazem parte do
cotidiano das pessoas. Entretanto, o estudo e a manipulagdo dessas
particulas tdo pequenas sao bastante recentes.

A palestra “Ha muito mais espago la embaixo”, proferida pelo fisico
americano Richard Feynman no ano de 1959, foi um marco para o comego
das pesquisas relacionadas as nanotecnologias. Na palestra, Feynman,
mesmo sem utilizar o termo “nanotecnologia™ prevé a possibilidade de se
colocar os 24 volumes da Enciclopédia Britanica na cabeca de um alfinete.
Segundo Feynman “estou Ihes contando o que pode ser feito se as leis sdo
0 que pensamos ser, nos simplesmente ndo o fazemos porque ainda
nao chegamos la™ (FEYNMAN, 1992, p. 4). O cientista, dessa forma, atraiu
a atencdo da comunidade cientifica para as possibilidades que essa nova
tecnologia poderia implicar, inspirando um grande numero pesquisas
que resultaram em uma maior compreensao das possibilidades interpostas
por ela.

® Que foi cunhado pelo cientista japonés Norio Taniguchi, em 1974.
* Traducso do original: “I am telling you what could be done if the laws are what we think; we are
not doing it simply because we haven't yet gotten around to it”.
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Atualmente, o maior nome ligado as nanotecnologias é de outro fisico
americano, Eric Drexler, primeiro PhD do mundo na area. Focado em
engenharia molecular, ou seja, na construgdo e manipulagdo de produtos
a partir da manipulacdo de atomos, e em robds nanoestruturados que
teriam como fungao corrigir os problemas apresentados pelo corpo humano
devido ao desgaste do tempo. O cientista € considerado um visionario da
nanotecnologia do futuro®.

Quanto a definicdo de nanotecnologia, no meio cientifico existem
diversos conceitos formulados, acarretando a inexisténcia de uma definicéo
universalmente aceita. Portanto, cada pais que possui marcos regulatérios
sobre o tema (ressalta-se, sdo poucos) possui um diferente conceito,
possibilitando que um determinado objeto utilize nano para os olhos de certo
pais, mas nao para outro.

Por este motivo, organizagbes e comités cientificos, compostos por
importantes pesquisadores das diversas areas que as nanotecnologias
envolvem, vem se reunindo com o objetivo de conceituar “nanotecnologia”
em carater unificado e global, destacando-se as iniciativas da International
Organisation for Standardisation (ISO) e da European Standardisation
Committee (CEN), em seus Technical Committee (TC). A materializagdo
de conceitos internacionalmente unicos referentes a este conjunto de
tecnologias € interessante no tocante a evitar confusées no cada vez mais
cosmopolitico mercado econdmico, gerando a certeza de que aquele produto
se trata de nano e, portanto, que as normas (futuras) especiais atinentes
aquela tecnologia deverao ser observadas.

Segundo uma destas organizagbes, a ISO TC 229, nanotecnologia
seria a compreensao e controle da matéria e dos processos em nanoescala,
que tipicamente, mas ndo exclusivamente, abrange os tamanhos de 1 a 100
nandmetros®, em uma ou mais dimensdes e que, geralmente, permite
novas aplicagbes aos materiais ja existentes. Também, nanotecnologia
compreende a utilizagdo das novas e diferentes propriedades dos materiais
em nanoescala, com o objetivo de explora-las, procurando produzir produtos
de melhor qualidade’.

® Para se aprofundar no tema, recomenda-se seguinte obra: DREXLER, K. Eric. Engines of
Creation. Nova York: Archor books, 1986.

® O prefixo “nano” vem do grego “nannos”, que significa ando, faz jus a realidade nanométrica,
uma vez que a nanoescala corresponde as minusculas propor¢des de 1 a 100 nm, onde 1 nm
é a bilionésima parte do metro (10‘9). Calculando, conclui-se que um nanémetro esta para uma
bola de futebol, assim como esta bola de futebol esta para o planeta Terra.

7 Original (em inglés):

“Standardization in the field of nanotechnologies that includes either or both of the following:

1. Understanding and control of matter and processes at the nanoscale, typically, but not
exclusively, below 100 nonametres in one or more dimensions where the onset of size-dependent
phenomena usually enables novel applications,

2. Utilizing the properties of nanoscale materials that differ from the properties of individual
atoms, molecules, and bulk matter, to create improved materials, devices, and systems that
exploit these new properties.”
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Refere-se, portanto, quando se fala em nano’(ecnologias8 da manipulagao
e o controle da matéria dentro da nanoescala, resultando em uma mudanga
significativa das caracteristicas dos mesmos materiais nas escalas micro ou
superiores.

Em referéncia as mudancas de comportamento das particulas, verifica-se
0 seguinte exemplo: particulas grandes de aluminio sdo pouquissimo reativas.
Por isso sdo utilizadas nas latas das nossas bebidas, tornando-as mais
seguras, praticas e higiénicas. Entretanto, nanoparticulas de aluminio s&o
extremamente radioativas, o que as torna inclusive explosivas, gerando
interesse na comunidade cientifica como uma opg¢ao ecolodgica de substituicao
aos escassos e poluidores combustiveis fosseis (O’'MATHUNA, 2009, p. 7).

As areas de aplicacdo para as nanotecnologias apresentam-se
bastante amplas, principalmente porque as inovagdes que elas trazem
podem ser engendradas em diversas diferentes areas, como por exemplo,
o] nanoencapsulamento9 que, conforme relatério do Grupo de Trabalho
Mercado, organizado pelo Ministério de Desenvolvimento, Industria e
Comércio Exterior para o Férum em Competitividade em Nanotecnologias:
“pode ser aproveitada em diferentes setores industriais, como na liberagao
de principios ativos de cosméticos e farmacos humanos ou veterinarios, no
controle da aplicagéo de fertilizantes ou pesticidas ou ainda na liberagdo de
aromas e compostos de sabor em alimentos industrializados” (MDIC, 2010,
p. 2)'°. Podem ser criados materiais muito mais leves, mas que ao mesmo
tempo sejam mais resistentes, materiais mais eficientes, mais velozes e
especialmente mais baratos, provocando uma profunda mudanga nos
mercados aos quais 0s hanoprodutos estarao inseridos.

Entretanto, duas sdo as areas que hoje ocupam posicao de franco
destaque em relacdo ao desenvolvimento de nanoprodutos: a de cosméticos
e a medicina.

No que concerne aos cosméticos, vislumbra-se um mercado fortissimo
no Brasil, uma vez que o pais ocupa a terceira colocagao dentro dos maiores
consumidores de produtos cosméticos do mundo e o faturamento das
industrias do setor de produtos de higiene pessoal, perfumaria e cosméticos
no mercado interno chegou a R$ 21,7 bilhdes sé em 2008, havendo ainda

Disponivel no site: http://www.iso.org/iso/iso_technical_committee?commid=381983. Acesso:
30/03/2011.

& Utiliza-se o termo no plural, pois as nanotecnologias sao, na verdade, um conjunto de
tecnologias, dos mais variados setores, que utilizam a escala nano para fabricar diferentes
rodutos.

EDestaca-se que um medicamento nanoencapsulado estd em fase de pesquisas para
combater a hanseniase (http://www.diariodasaude.com.br/news.php?article=medicamento-
inteligente-nanoencapsulamento&id=5502. Acesso: 06/05/2011). De acordo com a noticia:
"0 nanoencapsulamento potencializa a eficiéncia do medicamento, direcionando o farmaco para
o local de ag&o no organismo e evitando sua degradagao”.

"% Disponivel através do link: http://www.mdic.gov.br//arquivos/dwnl_1283373738.pdf. Acesso:
06/05/2011.
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um crescimento médio de 10,6 % por ano no faturamento destas industrias
desde o ano de 1996"'. Todo esse montante movimentado pelo referido
setor da economia cria um interesse na industria, que visa aperfeigoar seus
produtos e técnicas, podendo fazer uso da nanotecnologia para tanto.

A principal vantagem da utilizagdo desta tecnologia nos cosméticos
deriva do tamanho das nanoparticulas, que s&o capazes de penetrar nas
camadas mais profundas da pele, alcancando resultados muito mais
velozes. Nessa senda, encontram-se hoje no mercado produtos muito mais
efetivos, como a pasta de dente NanoHAP'?, desenvolvido pela empresa
japonesa Sangi, que fazendo uso de nanoparticulas de Hidroxiapatita,
melhora em 5 vezes a remogdo de placa bacteriana e 2,5 vezes o
branqueamento dos dentes em relagdo as pastas normais; e o filtro solar
fator 100 Photoprot13 da paulista Biolab, que além de apresentar um fator
de protegdo elevado, é espalhado com maior facilidade, é transparente e
inodoro.

Quanto a medicina, a nanotecnologia € bastante atrativa, trazendo
varios beneficios. De acordo com Dénal O’'Mathuna: “as nanoparticulas
conseguem atravessar barreiras bioldgicas que os medicamentos comuns
nao conseguem uItrapassar elas podem se acumular preferencialmente em
células cancerigenas' e elas também podem aumentar a solubilidade de
drogas e outras moléculas que de outra forma ndo seriam tdo soluveis”
(O'MATHUNA, 2009, p. 102-3).

As nanotecnologias podem levar a criagdo de medicamentos que
atuariam justamente onde s&o necessarios, curando o problema e né&o
possuindo qualquer efeito colateral. A nanoparticula chamada dendrimero
pode ser a chave para o desenvolvimento desta ideia. Possuindo uma
estrutura parecida com uma arvore, este composto possui esferas onde
drogas poderiam ser inseridas, que, aliada a possibilidade da nanoparticula
de se vincular a tecidos especificos, poderiam atuar somente nestes,
deixando outros intactos (O’'MATHUNA, 2009, p. 106-107).

Eric Drexler vai ainda mais além:

" Dados disponiveis em: http://www.abihpec.org.br/conteudo/material/panoramadosetor/panorama_
2008_2009_pt3.pdf. Acesso 01/02/2011.
"2 Disponivel em: http://www. sangi-co.com/e/products/index.html. Acesso em 01/02/2011.
Mals informagdes em: http://www.sparklingsmile.com.au/nano-hap/. Acesso em 01/02/2011.

® E importante comentar que o filtro solar “Photoprot’ informa no rétulo a utilizagio de
nanotecnologia para a sua fabricagdo, respeitando o direito a informagdo do consumidor.
Mais informagdes sobre o produto disponiveis em: http://www.photoprot.com.br/. Acesso:
30/03/2011.
“Faz-se importante destacar as pesquisar relacionadas as “nano bolhas”, que através de um
laser e nanoparticulas de ouro, selecionam e posteriormente eliminam somente as células
cancerigenas, mantendo as células saudaveis intactas. Mais em:
http://lges.igm.unicamp.br/canal_cientifico/lqges_news/lges_news_cit/lges_news_2010/lges_news_
novidades_1386.html. Acesso: 01/02/2011.
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Sabemos que o corpo humano tem maquinas moleculares que se
reconhecem umas as outras. Anticorpos conseguem ligar-se a um
virus e distinguir entre ele e uma célula humana, além de fazer outras
distingdes. Maquinas moleculares podem empreender agdes. Maquinas
moleculares constroem tudo em seu corpo, consertam coisas em seu
corpo. Assim, maquinas moleculares dotadas de maior controle, com
controle computacional, conseguirdo detectar, computar, tomar uma
decisdo e encaminhar uma ag&o, proporcionando controle cirirgico em
nivel molecular —um novo tipo de medicina. Essas maquinas moleculares
conseguirdo reconhecer qualquer virus e destrui-lo, examinar células,
compara-las e distinguir entre uma célula cancerigena e uma célula
normal, deixar a célula normal em paz e destruir a célula cancerosa
praticamente sem efeitos colaterais. E com esse tipo de capacidade
que estamos contando quando essas nanotecnologias amadurecerem
a um nivel avangado (DREXLER, 2008, p. 48).

Abrem-se possibilidades para um futuro onde as nanotecnologias
poderiam levar a seres humanos com uma saude perfeita, que teriam em
seus organismos nanorobds que combateriam doengas e as eliminariam
sem qualquer efeito colateral. Caso alguém precisasse de transplante de
6rgaos, a (nano) tecnologia poderia, através da manipulagdo de atomo
por atomo, criar um novo 0Orgéo especialmente para aquele individuo,
excluindo a possibilidade de rejeigéo“”. Pode-se chegar, nesse sentido, a tao
sonhada imortalidade, pois as doengas seriam eliminadas a partir dos novos
medicamentos que agiriam muito mais rapidamente, atuando somente onde
s&o necessarios (DREXLER, 1986, p. 99-116).

O cenario de investimentos em nanotecnologia também ¢é bastante
interessante. Nos Estados Unidos o investimento publico no ano de 2009
chegou a incriveis 1,5 bilhdo de dodlares, sendo que, desde a criagdo da
National Nanotechnology Initiative (NNI), fundada pelo presidente Bill Clinton
em 2000, o governo americano ja destinou para a pesquisa em nanotecnologia
a expressiva quantia de 10 bilhées de délares (O'MATHUNA, 2009, p. 106-107).

No Brasil, a quantia destinada para a pesquisa em nanotecnologias
nao é astrondmica como nos Estados Unidos, entretanto, segundo dados do
Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT) ela ja chega a 60 milhées de
reais por ano. No entanto, cabe salientar, conforme aduz o GT Mercado do
Foérum em Competitividade em Nanotecnologias que: “dada a caracteristica

'® Sobre a criagdo de orgdos destaca-se a seguinte noticia: “Sinapse sintética é criada com
nanotubos de carbono”. Isso significa que a ciéncia pode estar se aproximando de criar uma
espécie de cérebro artificial, que poderia vir a substituir, quem sabe, o cérebro humano se este
apresentasse algum problema. Os pesquisadores, entretanto, adotando um posicionamento
mais realista, salientam que antes do desenvolvimento de um cérebro artificial: “os neurénios
sintéticos poderdo ser usados em préteses cerebrais, ou combinados em redes para efetuar
processamentos mais rapidamente do que os computadores convencionais, com uma légica do
tipo von Neumann” (http://www.inovacaotecnologica.com.br/noticias/noticia.php?artigo=sinapse-
sintetica-nanotubos-carbono&id=010165110503. Acesso: 06/05/2011).
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dos recursos concedidos por 6rgédos de fomento, certas adigbes devem ser
feitas — em geral, muitos dos recursos contabilizados como investimentos em
nanotecnologia por outros paises compreendem infraestrutura, manutencao
e gastos com pessoal, enquanto os contabilizados pelo MCT s&o na sua
maioria exclusivos para infraestrutura, com algum suporte para manutencao.
Por exemplo, em 2009, a CAPES concedeu para formagdo de recursos
humanos em nanobiotecnologia cerca de R$ 70 milhdes, para execugéo
em cinco anos (portanto, um investimento de R$ 15 milhdes por ano),
subdivididos em 38 projetos” (MDIC, 2010, p. 6).

No entanto, as nanotecnologias ndo trazem somente beneficios.
O tamanho muito além do mindsculo de suas nanoparticulas e suas
propriedades, completamente diferentes das apresentadas nas escalas
micro € macro, apresentam riscos para a sociedade’® e para 0 meio
ambiente'’. Facilmente as nanoparticulas podem adentrar na corrente
sanguinea e se espalhar pelo corpo humano, penetrando em lugares onde
nao deviam e ultrapassando as membranas das células com naturalidade.

A exposi¢ao a nanomateriais pode ocorrer durante o seu desenvolvimento,
processo de produgdo, consumo do produto ou ainda apds a eliminagao.
Quanto ao risco ambiental, os perigos se encontram nas interagées das
nanoparticulas com o meio, seja durante o processo, ou durante 0 consumo
do produto (STERN e MCNEIL, 2008, p. 6).

Em recente estudo, o departamento de medicina ambiental, da
Escola da Universidade de Nova York de Medicina, provou a toxidade de

'® Nesse sentido, destaca-se a seguinte noticia: “Estudo chinés documenta mortes por
nanotecnologia: sete mulheres ficaram doentes, e duas morreram, depois de inalar particulas de
30 nandmetros”. A supracitada noticia traz a baila o caso das trabalhadoras chinesas que
inalaram, através de fumaga e vapores, nanoparticulas de aproximadamente 30 nm, enquanto
que trabalhavam sem protecdo, e sofreram sérias e permanentes lesdes nos pulmdes,
acarretando a morte de duas delas. Este caso € o primeiro que documenta mortes relacionadas
as nanotecnologias, atestando a existéncia de riscos. (http://www.estadao.com.br/noticias/
vidae,estudo-chines-documenta-mortes-por-nanotecnologia,421451,0.htm. Acesso: 08/05/2011).
' Quanto aos possiveis riscos ao meio ambiente, interessante comentar que: “nanoparticulas
provenientes da queima de combustivel de aeronaves, as quais séo constituidas principalmente
por nanofibras de carbono, podem ter uma influéncia direta sobre fenbmenos que ocorrem
na estratosfera, podendo alterar o clima devido a absorgao/reflexdo da radiagcdo solar’
(PASCHOALINO et all, 2010, p. 422). Ademais, os referidos autores alertam que: “com a ampla
expansdo na comercializagdo de produtos a base de nanomateriais engenheirados, o aporte
destes materiais principalmente em ecossistemas aquaticos causaria desequilibrios ainda
maiores ndo apenas aos ecossistemas de paises em desenvolvimento, como o Brasil, mas aos
paises desenvolvidos ou que sdo considerados subdesenvolvidos. De tal maneira que,
conhecer e avaliar os riscos que 0s nanomateriais causam aos sistemas aquaticos & de
fundamental importancia, visto o agravamento de problemas mundiais quanto a escassez de
agua potavel devido a poluigdo causada principalmente pela falta de tratamento de esgotos
industriais e domésticos, o que gera graves problemas de saude publica. O langamento de
nanomateriais em sistemas de tratamento de esgotos convencionais, sem o conhecimento
prévio do tratamento adequado para este tipo de residuo, podera causar perturbagao
no equilibrio de todo o ecossistema aquatico. Este se configura como um possivel cenario
observado, apds o aporte de nanomateriais no ambiente” (PASCHOALINO et all, 2010, p. 428).
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nanoparticulas de niquel quando inaladas por ratos por um periodo de cinco
meses. Segundo os cientistas, as nanoparticulas de niquel, com tamanho de
aproximadamente 5 nandmetros, provocaram inflamagdes nos pulmdes e
ateroscleroso nas cobaias (KANG et all, 2011, p. 176-180).

Entretanto, “a confirmacdo de uma agdo tdéxica sobre um tecido de
um rato pode dizer muito pouco sobre a agdo desse produto sobre um
outro tecido em um ser humano” (SCHULZ, 2009, p. 102). Além disso, os
métodos para fazer o controle dos riscos ainda ndo foram completamente
desenvolvidos ou sdo complicados e caros (O'MATHUNA, 2009, p. 59).
Portanto, o conhecimento dos riscos das nanotecnologias — principalmente
no que tange a relagao entre as nanoparticulas e o corpo humano, ou ainda
0 meio ambiente — sdo pouco ilustrativos, gerando uma indefinicdo dos
riscos das nanoparticulas a curto, médio e, principalmente, longo prazo.

O governo federal, observando a importancia da discussao do tema,
criou no dia 23 de Novembro de 2009, o Férum de Competitividade em
Nanotecnologia, que tem por objetivo debater as principais questdes
concernentes as nanotecnologias no Brasil, de forma com que o pais consiga
lidar com os desafios interpostos por elas, transformando as discussées em
politicas publicas e estabelecendo o pais em uma posicdo competitiva no
cenario mundial.

Nesse sentido, foram estabelecidos quatro Grupos de Trabalho (GTs):
o0 ja citado GT Mercado, que tem por fito analisar o mercado atual e potencial
de nanoprodutos brasileiros; o GT Marco Regulatério, que tem a finalidade
de discutir e propor marcos regulatérios concernentes ao tema, norteando
o desenvolvimento das nanotecnologias de forma sustentavel; o GT
Cooperacao Internacional, que visa o levantamento de informagdes sobre
estado do mercado de nanotecnologia em paises selecionados e localizagéo
de potenciais parceiros, promovendo a internacionalizagcdo de empresas e
elevando a competitividade do pais na area e; o GT Recursos Humanos, que
procura incentivar a formagéo de profissionais como técnicos, graduados,
especialistas, mestres, doutores e pds-doutores na area e discutir o mestrado,
doutorado e pos-doutorado nas empresas .

2. A CONSTITUICAO DE 1988 COMO O SOLO FERTIL PARA A
FUNDAMENTACAO DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

O reconhecimento do consumidor como uma coletividade de cidadaos,
como status econdmico e social é bastante recente pela ciéncia juridica.
Isso porque, até o dia 15 de margo de 1962 quando o entdo presidente
dos Estados Unidos da América, John Kennedy, através de declaracdo ao

'8 Os relatorios dos supracitados grupos de trabalho estao disponiveis no site do Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior através do link: http://www.mdic.gov.br//sitio/
interna/interna.php?area=3&menu=2469. Acesso: 20/05/2011.

" Data tao importante para o direito do consumidor que hoje, alguns anos depois, é considerado
o dia internacional do consumidor.
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Congresso, enumerou alguns direitos deste grupo social, atentando para a
necessidade de uma maior reflexdo a respeito do tema, os consumidores
nao eram vistos como uma coletividade de pessoas para as quais produtos e
servigos estavam sendo oferecidos. Eles eram considerados individualmente,
em sua posicdo momentanea naquela relagdo juridica, onde ao deixarem
de terem servigos prestados ou de consumirem o produto, deixavam de ser
consumidores (MARQUES, 2008, p. 26).

Posteriormente, em 1973, a Comissdao de Direitos Humanos da
Organizagao das Nagdes Unidas (ONU) reconheceu os direitos fundamentais
e universais do consumidor, sendo que, em 1985, através da Resolugéo n°
39/248, aprovada no dia 9 de abril de 1985, a ONU determinou que a defesa
do consumidor passasse a fazer parte dos direitos humanos e impondo
aos Estados-membros a formulagdo de politicas publicas voltadas a sua
protegdo (GREGORI, 2010, p. 151).

O movimento de defesa do consumidor no Brasil, entretanto, comecou
somente em 1981, com a criagcdo da Comissao de Defesa do Consumidor
pela Camara dos Deputadoszo, que possui a importante fungdo de opinar
sobre assuntos relacionados a este grupo, sobre alternativas para a sua
defesa e sobre a qualidade, composicéo, distribuicdo e apresentacdo de
bens e servigos. Ja um ano apds a sua criagdo, em 1982, a Comissao de
Defesa do Consumidor deu um importante passo na missao de instruir esse
fragil sujeito nas suas relagdes de consumo, através da publicacdo de uma
cartilha intitulada “Cartilha do Consumidor Brasileiro: tudo que se precisa
saber para garantir seus direitos de consumidor”, onde diversas orienta¢des
foram dadas aos consumidores brasileiros, visando um consumo mais
responsavel e eficiente.

A substituicdo da igualdade formal pela material, da mesma forma, foi
vital para o direito do consumidor. Isso porque, pela ética da igualdade formal,
todos eram absolutamente iguais perante a lei®, o que impossibilitaria a
positivagéo de normas que visavam defender um dos sujeitos de uma relagéo
juridica. Nesse sentido, a igualdade material veio para resolver esse problema.
Seguindo a ideia de que nem todos sdo iguais, e que o tratamento igualitario
para os desiguais é tdo, ou mais injusto, do que o desigual para os iguais,
essa nova concepgéao de igualdade visava tratar desigualmente os desiguais,
dentro da medida da sua desigualdade e com a finalidade de erradica-la.

2 A resolucdo que cria a Comissdo de Defesa do Consumidor se encontra disponivel em:
http://imagem.camara.gov.br/dc_20.asp?selCodColecaoCsv=D&Datain=28/05/1981&txpagina=
44658&altura=700&largura=800. Acesso: 06/04/2011.

% Esse tipo de pensamento, altamente anti-absolutista, que exigia do Estado um comportamento
inerte perante as relagbes privadas, permitiu durante muito tempo, a exploragéo da parte mais
fraca das relagdes juridicas pela parte mais forte. Nesse sentido, se observava empregadores
explorando seus empregados, impondo a eles jornadas de trabalho exaustivas em troca de
remuneragdes pifias, consumidores consumindo sem receber o minimo de informacéo sobre a
composic¢ao do produto, etc.
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Portanto, as legislagbes que versavam sobre o trabalho, sobre a defesa do
meio ambiente, do idoso e do consumidor finalmente se tornaram possiveis
com a evolugéo na concepgao de igualdade.

Nas palavras de Leonardo Roscoe Bessa: “em contraste, a preocupagao
do séc. XX com as especificidades da pessoa, &, na esséncia, uma tentativa
de densificar do principio da isonomia, com tratamento diferenciado a
pessoas — sujeitos concretos — e situagdes subjetivas que, por fatores
diversos, necessitam de protegdo mais intensa” (BESSA, 2009, p. 29).

Nesse sentido, observa-se os trés tipos distintos de vulnerabilidade
do consumidor, de acordo com Claudia Lima Marques: a técnica, a juridica e
a fatica™.

A vulnerabilidade técnica do consumidor deriva da falta de conhecimentos
especificos que este tem sobre o bem que esta adquirindo. Segundo Paulo
Valério Dal Pai Moraes, ela acontece quando: “o consumidor ndo detém
conhecimentos praticos sobre os meios utilizados para produzir produtos ou
para conceber servigos, tampouco sobre os efeitos ‘colaterais’, o que o torna
presa facil no mercado de consumo, pois, necessariamente, deve acreditar
na boa-fé com que o fornecedor ‘deve estar agindo™ e configura-se “por uma
série de motivos, sendo os principais a falta de informacao, informagdes
prestadas incorretamente e, até mesmo, o excesso de informagdes
desnecessarias, esta ultima, muitas vezes, tendo o condao de impedir que
0 consumidor se aperceba daquelas que realmente interessam” (MORAES,
2009, p. 141-2).

Importante ressaltar que a vulnerabilidade do consumidor de nanoprodutos
resta maximizada, principalmente por dois motivos: a) desconhecimento da
tecnologia pelos consumidores?® ¢; b) seu alto nivel de complexidade, uma
vez que envolve matérias de diversas areas das ciéncias duras, exigindo um
nivel de estudo e pesquisa muito alto e especifico para a sua compreenséao.
Devido a esta vulnerabilidade técnica qualificada, o direito a informagéo é
ainda mais importante nas relagdes de consumo envolvendo nanoprodutos,
conforme sera tratado posteriormente nesse mesmo estudo.

A vulnerabilidade juridica do consumidor € a sua falta de conhecimentos
juridicos, econdmicos e contabeis especificos, o que exige dos fornecedores

2 MARQUES, Claudia Lima. Contratos no Cédigo de Defesa do Consumidor, 3. ed., Sdo Paulo:
Editora Revista dos Tribunais, 1999. p. 147-9.

% |nteressante trazer os dados da alarmante pesquisa realizada pelo doutor americano Peter
D. Hart, no ano de 2008, que demonstrou que 49% dos americanos nunca tinham ouvido
falar sobre nanotecnologia, 26% haviam ouvido pouca coisa sobre ela, 17% a conheciam
razoavelmente e somente 7% tinham ouvido bastante sobre ela. Constatando que as
nanotecnologias estdo a mais tempo inseridas nos Estados Unidos, e que o investimento estatal
americano € significativamente maior que o investimento brasileiro, se presume que no Brasil
o conhecimento das nanotecnologias pela sociedade é ainda menor. Estudo disponivel
(em inglés) em: www.nanotechproject.org/process/assets/files/7040/final-synbioreport.pdf.
Acesso: 09/05/2011.
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clausulas claras em seus contratos. Com efeito, destaca-se a decisao
311509-SP do STJ, que atesta o reconhecimento pela ordem juridica da
fragilidade juridica do consumidor ao aduzir que: “Com efeito, nos contratos
de adesao, as clausulas limitativas ao direito do consumidor contratante
deverao ser redigidas com clareza e destaque, para que nao fujam de sua
percepcao leiga” (MARQUES, 2008, p. 75).

A vulnerabilidade fatica deriva da posi¢cdo natural de superioridade do
fornecedor defronte ao consumidor. Esse destaque do fabricante pode ser
derivado do seu monopolio, seu forte poder econdmico ou mesmo em
decorréncia da essencialidade do seu produto ou servigo. Por este motivo, o
contratante acaba tendo a necessidade de se submeter ao fabricante. Como
no caso daquele que contrata servigos telefénicos, que para ver o negdécio
concretizado, precisara se sujeitar as condigbes fixadas pelo fornecedor.

Portanto, haja vista as fragilidades do sujeito de direito consumidor nas
relagbes de consumo (técnica, juridica e fatica), fazia-se mister que, para a
concretizacdo do principio da igualdade material, houvesse uma legislacéo
especial que o tutelasse.

Nesse contexto, no dia 5 de outubro de 1988, com a redemocratizagao
do pais, a Assembléia Nacional Constituinte promulga a sétima Constituicao
Brasileira, apelidada de “Constituicdo Cidada”, que positiva principios, direitos
de terceira dimenséo e direitos fundamentais. Pela primeira vez na histéria
do nosso pais o ordenamento juridico demonstra constitucionalmente a
preocupagdo com a fragilidade do sujeito de direito consumidor, taxando a
sua defesa como um direito fundamental daquele grupo (art. 5°, XXXII da
Constituicdo Federal), protegendo a defesa do consumidor como principio a
ser observado pela ordem econdmica (art. 170, V da Constituicdo Federal) e
impondo a criagdo de uma legislagao infraconstitucional para proteger este
fragil grupo através do artigo 48 do Ato das Disposi¢cdes Constitucionais
Transitorias®*.

2 Conforme muito bem leciona Claudia Lima Marques: “O direito do consumidor seria, assim,
0 conjunto de normas e principios especiais que visam cumprir com este triplo mandamento
constitucional: 1) de promover a defesa dos consumidores (art. 5°, XXXIl, da Constituicdo
Federal de 1988: ‘O Estado promovera, na forma da lei, a defesa do consumidor’); 2) de observar
e assegurar como principio geral da atividade econémica, como principio imperativo da ordem
econdmica constitucional, a necessaria ‘defesa’ do sujeito de direitos ‘consumidor’ (art. 170 da
Constituicdo Federal de 1988: ‘A ordem econdmica, fundada na valorizagéo do trabalho humano
e na livre iniciativa, tem por fim assegurar a todos a existéncia digna, conforme os ditames
da justica social, observados os seguintes principios: (...) V - defesa do consumidor; (...)); e
3) de sistematizar e ordenar esta tutela especial infraconstitucionalmente através de um Caddigo
(microcodificagéo), que relna e organize as normas tutelares, de direito privado e publico,
com base na ideia de protegdo do sujeito de direitos (e ndo da relagdo de consumo ou do
mercado de consumo), um codigo de protecdo e defesa do ‘consumidor’ (art. 48 do Ato das
Disposicdes Constitucionais Transitérias da Constituicdo Federal de 1988: ‘O Congresso
Nacional, dentro de cento e vinte dias da promulgacdo da Constituicdo, elaborara cédigo de
defesa do consumidor’)” (MARQUES, 2008, p. 27).
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Portanto, o Codigo de Defesa do Consumidor (CDC), que tém a sua
origem na Constituicdo Federal de 1988 “veio para confirmar, de maneira
concreta, o principio da igualdade, pois surgiu para cumprir o objetivo maior
de igualar os naturalmente desiguais” (BONATTO, MORAES, 2001, p. 30.)
ao defender o consumidor, impondo severas sangdes a fornecedores que
por ventura o ofendem e atribuindo a parte mais fraca, direitos.

3. A INFORMACAO COMO UM DIREITO FUNDAMENTAL E SUA
(INJOBSERVANCIA NO MUNDO NANOTECH

Dentre os importantes direitos que o grupo social consumidor possui
com o intuito de diminuir a sua vulnerabilidade, o direito a informag:élo25
adquire grande relevancia. Isto porque ele diminui consideravelmente a
sua fragilidade — em especial a técnica — ao impor que o fornecedor divida
importantes dados com o seu consumidor. Segundo José Geraldo Brito
Filomeno: “Trata-se do dever de informar bem o publico consumidor sobre
todas as caracteristicas importantes de produtos e servigos, para que aquele
possa adquirir produtos, ou contratar servigos, sabendo exatamente o que
podera esperar deles” (FILOMENO, 2007, p. 146).

Dessa forma, o importante direito a informagéoza, pautada em valores
como o da boa-fé e o da transparéncia, taxada pela ordem constitucional

% Para um estudo mais aprofundado sobre o tema, sugere-se a seguinte obra: FABIAN,
Christoph. O Dever de Informar no Direito Civil. Sdo Paulo: editora Revista dos Tribunais, 2002.

® Em relagdo a importancia do direito a informagdo, bastante interessante trazer a
fundamentagdo do voto do excelentissimo ministro do Superior Tribunal de Justiga, Antonio
Herman Benjamin, ao julgar o recurso especial n° 586.316 - MG (2003/0161208-5), que versa
sobre o dever de informar sobre os perigos do consumo de glutem para os doentes celiacos:
“A relevancia do dever-direito de informagdo deve-se aos multiplos atributos e fungdes que
desempenha, tanto na sustentagdo do modelo capitalista do livre mercado (= protegdo da
concorréncia), como na viabilizagdo de varios outros direitos do consumidor, inclusive o de
acesso a justica. Vejamos. Primeiro, a informagéo é irma-gémea — "inseparavel", diz Jorge
Mosset lturraspe (Defensa del Consumidor , 22 ed., Santa Fé, Rubinzal - Culzoni, 2003, p. 29) -
dos Principios da Transparéncia, da Confianga e da Boa-fé Objetiva. Sem ela, esses principios
néo se realizam. Por isso se apregoa que ser informado é ser livre, inexistindo plena liberdade
sem informacgao. Perceptivel, entdo, a contradigdo entre aqueles que pregam o "livre mercado”
e, a0 mesmo tempo, negam, solapam ou inviabilizam a plena informagdo ao consumidor.
Segundo, é a informagao que confere ao consumidor "a possibilidade de utilizar os produtos
comercializados com plena seguranga e de modo satisfatério aos seus interesses" (Gabriel
A. Stiglitz, Proteccién Juridica del Consumidor , Buenos Aires, Depalma, 1986, p. 45). Sé o
consumidor bem informado consegue de fato usufruir integralmente os beneficios econdmicos
que o produto ou servigo lhe proporciona, bem como proteger-se de maneira adequada dos
riscos que apresentam. Por esse Ultimo aspecto (protegdo contra riscos), a obrigacdo de
informar deriva da obrigacdo de seguranga, que modernamente, por forga de lei ou da razao,
se pde como pressuposto para o exercicio de qualquer atividade profissional no mercado de
consumo. N&o se veja, contudo, naquela simples manifestagéo desta ou da garantia dos vicios
redibitoérios, como no passado se defendia. A rigor, a obrigacdo de informar assume, nos dias
atuais, verdadeira natureza autbnoma , como acima ja mencionado (Genevieve Viney et Patrice
Jourdain, Traité de Droit Civil: Les Conditions de la Responsabilité , Paris, L.G.D.J., 1998,
p. 426). Terceiro, a informagédo "é um fator essencial do desenvolvimento da concorréncia”
(Thierry Bourgoignie, Proposition pour une Loi Générale sur la Protection des Consommateurs,
Bruxelles, Ministére des Affaires Economiques, 1995, p. 41), pois sabe-se que, bem informados,
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como fundamental®’, obriga o fornecedor que utiliza nanotecnologia em seus
produtos a apontar o seu emprego, informando ainda a respeito dos riscos
que até agora foram vislumbrados pela sua utilizagdo, ou a inexisténcia de
maiores estudos a respeito. Assim, a vulnerabilidade do consumidor fica
restringida, tendo este consciéncia do que esta a consumir.

Entretanto, esta regra ndo parece ser bem observada pelos fabricantes
de nanoprodutos. Existem fornecedores que, se aproveitando do forte apelo
comercial do prefixo “nano”®, o utilizam, sem o aproveitamento da tecnologia,
bem como outros que utilizam de suas vantagens e nao informam o seu
emprego no produto, gerando confusao e desinformacgao.

Exemplo de confusdo que poderia ser evitada através de uma
informacao clara prestada ao consumidor aconteceu na Alemanha, com o
produto Magic Nano®®, um limpador para vidros e ceramicas que, somente
com trés dias de comercializagao, ja foi retirado do mercado, apds cerca de
cem consumidores denunciarem dores no peito e dificuldades respiratérias.
As autoridades alemas entdo realizaram testes, que provaram a toxidade do
produto de limpeza, e, surpreendentemente, constataram também a auséncia
de qualquer tipo de nanoparticula nele. Entretanto, independentemente do
resultado dos testes, as nanotecnologias sofreram uma forte retragdo entre
a populagdo alema, que as taxam como perigosas em decorréncia do
que aconteceu com o Magic Nano, mesmo n&o tendo sido a tecnologia a
causadora da toxidade do produto.

os consumidores podem melhor adquirir produtos e servigos, ou simplesmente evita-los, como
seria o caso dos pacientes celiacos em relagdo aos produtos que contenham glaten. Quarto,
a informagdo é uma das técnicas de enfrentamento das assimetrias existentes no mercado,
sobretudo entre profissionais e profanos — o desequilibrio de conhecimento entre os contratantes.
Todos concordam que o consumidor estda em um patamar de informagéo inferior ao fornecedor,
sendo-lhe muito mais custoso — quando n&o impossivel - adquiri-la no mercado. Dai, segundo
Ricardo Lorenzetti, tal constatagdo "justifica que se imponha um dever de informar a quem
possui a informagéo ou a possa obter a um menor custo” (Consumidores, Santa Fé, Rubinzal -
Culzoni, 2003, p. 128)" (BENJAMIN, REsp 586316 (2003/0161208-5 -_19/03/2009), p. 13-4).
Disponivel em: https://ww2.stj.jus.br/revistaeletronicalita.asp?registro=200301612085&dt_
Eublicacao=19/03/2009. Acesso: 09/05/2011.

7 Previsto através do art. 5°, inciso XIV, da CF. Segundo Uadi Lammégo Bulos é: “a liberdade
de acesso a informagédo € o direito fundamental de informar e de ser informado. Todos, sem
qualquer discriminagdes, tém direito de acessar informagdes que lhes sejam pertinentes,
resguardando-se o sigilo da fonte, quando necessario ao exercicio profissional” (grifo nosso)
(BULOS, 2010, p. 602). Nesse sentido, faz-se evidente que saber do emprego de
nanotecnologia, e de seus possiveis riscos, € uma informagao pertinente para o consumidor,
Eortanto, um direito fundamental seu.

® Dois interessantes exemplos que atestam que “nano” € uma marca poderosa vem do carro da
Tata Motors chamando “nano” e nao utiliza absolutamente nada de nanotecnologia, e o Ipod
Nano, da Apple, que segundo Peter Schulz até utiliza nanotecnologia — chips de memoaria de
aproximadamente 0,045 micron — mas que esta também ¢é utilizada pelo Ipod normal (SCHULZ,
2009, p 60-1).

% Mais informaces em: http://www.nanotechbuzz.com/5022671 1/no_nano_in_magic_nano.php
(em inglés). Acesso: 01/03/2011.
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Portanto, a diferenciagdo, através de uma identificacdo clara na
embalagem, dos bens que efetivamente utilizam as nanotecnologias dos que
meramente utilizam o prefixo nano, interessados no poder econémico que
ele traz, se faz fundamental para efetivar o direito a informacgao, que restava
ineficaz, e evitar confusdes como estas, onde o consumidor claramente ndo
sabia o que estava utilizando.

De outra banda, maior afronta ao direito fundamental a informacao
aparecem nos produtos que utilizam as potencialidades das nanotecnologias
e com medo os verem serem rejeitados no mercado de consumo optam por
omitir esta informagao™.

Um dos maiores contra argumentos que os fornecedores interpdem
quando cobrados a respeito da inobservancia do dever de informar diz
respeito a propriedade intelectual. Segundo algumas empresas, informar o
consumidor faria com que ela perdesse a propriedade do meio de producéo
que por tanto tempo havia sido desenvolvido. Nesse sentido, convém trazer
a importante ligdo de Christoph Fabian:

A postulagado de um direito Basico a informagdo no art. 6°, Ill, do CDC
reflete o conceito de melhorar o status do consumidor em relagdo ao
fornecedor. Um direito basico ndo é apenas uma norma de programa.
Por outro lado, levanta-se a questdo se o consumidor pode exigir este
direito basico como um direito subjetivo. Importante é aqui salientar
que o Cdédigo de Defesa do Consumidor prevé outras normas mais
detalhadas sobre um direito a informag&o. A norma mais importante
é o art. 31 do CDC. Por isso seria mais adequado permitir um
direito subjetivo do art. 6°, Ill, do CDC apenas junto com a norma
concretizadora (FABIAN, 2002, p. 81).

Portanto, constata-se que o direito a informagcédo (e o consequente
dever de informar) esta assegurado na norma de direito objetivo (o CDC),
cujo direito subjetivo devera ser viabilizado e incentivado, com a finalidade
de efetivar o direito a informagdo e assim, atenuar a fragilidade do
consumidor. Ademais, o supracitado autor comenta a respeito dos diferentes
tipos de dever de informar e dos seus limites:

No caso do dever de informar do fabricante sobre o perigo do seu
produto encontra-se um direito subjetivo a informagéo, porém, deve-se
diferenciar: o art. 12 do CDC compreende a falta de informagdes como
fundamento para a responsabilidade civil do fabricante. Assim, serve
o dever de informar do art. 12 “apenas” para fundamentar um direito

oA empresa SEDA, fabricante de diversos produtos de beleza, em recente contato com o
grupo JUSNANO por e-mail, ao ser indagada a respeito do shampoo nanotechnology, sua mais
recente inovagao, que utiliza a nanomateriais, admitiu o emprego de nanotecnologia em toda a
sua linha de shampoos. Salienta-se que em lugar algum no rétulo dos produtos, a empresa
disponibilizou essa informagéao, o que fere o direito a informacgao.
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secundario. Para os produtos e servicos potencialmente perigosos,
porém, o art. 9° do CDC, junto com o art. 6°, lll, do CDC, prevé um
direito subjetivo a informacao.

O art. 6°, Ill, do CDC, pretende garantir informagdes adequadas e claras
sobre o produto ou servigo, as suas caracteristicas, o seu preco e risco.
A informagado deve ser adequada. Ela ndo precisa ser profunda ou
muito detalhada. Devem ser informagdes de quantidade e qualidade,
para que o consumidor possa formar livremente a sua vontade de
consumir. Este conceito € uma delimitagdo para que o dever de
informar torne-se praticavel (grifo nosso) (FABIAN, 2002, p. 81-2).

Ademais, conforme aduz Antonio Herman Benjamin: “A obrigagcéo
de informacgao é desdobrada pelo art. 31 do CDC, em quatro categorias
principais, imbricadas entre si: a) informac&o-conteldo (= caracteristicas
intrinsecas do produto e servigo), b) informacao-utilizacdo (= como se usa o
produto ou servigo), c) informacéo-preco (= custo, formas e condi¢cbes de
pagamento), e d) informacao-adverténcia (= riscos do produto ou servigo)”“.

Dessa forma, aplicando-se o disposto no art. 31 do CDC* combinado
com o art. 6°, lll, também do CDC, se entende que o dever de informar do
fornecedor abrange o comentario do emprego da tecnologia (caracteristica),
a divulgacao dos resultados dos testes toxicoldgicos, com a finalidade de
notificar o consumidor do cenario de riscos envolvendo aquela determinada
nanoparticula (qualidade), a indicacdo de qual particula nanométrica foi
empregada (composicdo) e de quanto dela se foi utilizada no produto
(quantidade), bem como o prego do produto, a sua garantia e a origem, néo
sendo necessario dividir a férmula do produto ou o seu método de fabricagéo.

Conforme Christoph Fabian, em referéncia aos Organismos
Geneticamente Modificados (OGMs), que podem ser analogicamente
comparados as nanotecnologias quanto a sua caracteristica inovadora —
e, portanto, interessante economicamente — mas engendradora de riscos:
“a manipulacdo genética € uma qualidade no sentido do art. 31 do CDC.
Quanto a precisao da informacao, basta informar sobre o fato da modificagao.
O fornecedor nao precisa explicar no rétulo quais sado as partes modificadas
do DNA — aqui ha sigilos empresariais” (FABIAN, 2002, p. 85).

Portanto, a imposi¢cao do dever de informar, pautado nas supracitadas
exigéncias, reduz a maximizada vulnerabilidade do consumidor de produtos
nanotecnoldgicos, indo de encontro com as exigéncias legais impostas pelo
art. 5°, X1V, da Constituicdo Federal, e arts. 6°, lll e 31 do Cddigo de Defesa

¥ REsp 586316 (2003/0161208-5 - 19/03/2009). Disponivel em: https://ww2.stj.jus.br/
revistaeletronicalita.asp?registro=200301612085&dt_publicacao=19/03/2009. Acesso: 09/05/2011.
%2 «p oferta e apresentacdo de produtos ou servicos devem assegurar informagdes corretas,
claras, precisas, ostensivas e em lingua portuguesa sobre suas caracteristicas, qualidades,
quantidade, composigéo, prego, garantia, prazos de validade e origem, entre outros dados, bem
como sobre os riscos que apresentam a saude e seguranca dos consumidores”.
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do Consumidor, e sem acabar com os sigilos empresarias, tornando o dever
de informar razoavel para o fornecedor e o direito a informagdo completo
para o consumidor.

CONCLUSOES

Entende-se que o direito a informagdo é uma das principais
defesas que o ordenamento juridico outorga ao consumidor, devido a
sua vulnerabilidade defronte ao fornecedor. Por este motivo, este direito
fundamental se revela de vital importancia nas relagées de consumo, pois,
sem a devida informagdo, o ja naturalmente fragil sujeito de direitos
consumidor ficara sujeito a existéncia de boa-fé do fornecedor.

Constata-se que com o advento de novas tecnologias, cada vez mais
complexas, a vulnerabilidade do consumidor — em especial a técnica — se
acentua exponencialmente, havendo a necessidade ainda maior de
informacgdes eficazes com a finalidade de possibilitar a livre convicgdo do
consumidor de utilizar ou ndo aquele novo produto ou servigo.

Nesse diapasado, percebe-se que inobstante a necessidade real de
informacdes claras e completas sobre as especificagbes de certos produtos
nanotecnoldgicos, estas ndo sdo divulgadas por muitos fornecedores, que
muitas vezes optam por omiti-las por medo de sofrerem retracdo de seus
respectivos mercados ou mesmo por receio de verem seus métodos de
produgdo copiados por empresas concorrentes, o que gera um direito a
informagdo bastante ineficaz nas relagbes consumeristas que envolvem
produtos que utilizam estas novas tecnologias.

Este trabalho, portanto, tem por escopo principal contribuir para a
efetivagcdo deste importante direito, propondo o conteido do dever de
informar e seus limites, de maneira a respeitar a propriedade intelectual
das empresas produtoras de nanotecnologia, sendo que de maneira
alguma, visou-se desincentivar os avancos dessa importante tecnologia.
Intenciona-se, outrossim, trazer o tema em epigrafe para debate, visando-se
que a discussao passe pelo crivo da leitura publica.

Acredita-se que para efetivagdo desse importante direito fundamental
nao se faz necessario a tipificacdo de novos deveres de informar por normas
especificasSS. Entende-se que o0 mandamento constitucional imposto pelos
artigos 5° XIV (direito a informacdo), XXXIl (taxacdo da defesa do
consumidor como direito fundamental deste grupo) e 170, V (que aduz ser a
defesa do consumidor um principio a ser observado pela ordem econdémica)
da Constituicao Federal, bem como os artigos 6°, lll e 31 da lei especifica, o
Cddigo de Defesa do Consumidor, sdo plenamente suficientes para
servirem como suporte legal do dever de informar do fornecedor de produtos
nanotecnoldgicos.

% Conforme se propdem através do Projeto de Lei 131 de 2010 de iniciativa do, até entao,
senador Tido Viana (disponivel em: http://www.senado.gov.br/atividade/materia/detalhes.asp?
p_cod_mate=96840. Acesso 09/05/2011).
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O problema se resolveria com a definigdo pelo governo federal do que
€ nanotecnologia, através de marcos regulatérios, observando o que vem
sendo desenvolvido pelo importante GT Marco Regulatério do Féorum em
Competitividade em Nanotecnologias“. A importancia de conceituar as
nanotecnologias advém da existéncia de diversos diferentes conceitos
formulados por outros paises e comités cientificos, e as chances de contradigéo
entre um conceito e outro, gerando a inadmissivel duvida (impossibilitada
devido o fundamental principio da legalidade, previsto no art. 5°, inciso Il,
da CF) da caracterizagao de nanotecnologia naquele produto ou nao.

Por fim, acredita-se que o problema da ineficiéncia do direito a
informacado, nas relagdes de consumo envolvendo nanomateriais, sera
sanado através da realizagdo da supracitada missao, competindo ao Estado
a incumbéncia de fiscalizar o respeito do dever de informar pelas empresas,
aplicando sancgdes para as que o desrespeitarem. Dessa forma, se efetivara
o direito fundamental do consumidor de saber o que esta consumindo,
atenuando consideravelmente a sua vulnerabilidade e concretizando a
finalidade mor do direito a informacao: permitir a liberdade das pessoas,
através do fornecimento de informagbes completas e reais, afinal: “ndo
alcangamos a liberdade buscando liberdade, mas sim a verdade. A liberdade
nao é um fim, mas uma consequéncia"35.
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